PROJEKTSCHRITTE DER DWIF-STANDORTANALYSE

Flr eine potenzielle Ansiedlung eines touristischen Unternehmens ist der Standort einer
der wichtigsten Kriterien, die Uber den Markterfolg entscheiden.
Aus diesem Grund verlangen Banken haufig eine belastbare Standortanalyse in Ihrem Businessplan.
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STANDORTBESICHTIGUNG

Bewertung des Makro-Standortes mit Blick auf die
Markt- und Wettbewerbssituation.
Basis der Analysen: Wirtschaftliche und
soziobkonomische Rahmendaten (auf VWunsch auch
Rahmenbedingungen mit Einfluss psychografische Geodaten).
auf das Unternehmen Ermittlung der Bedeutung des Tages- und
Ubernachtungstourismus am Standort.

MAKRO-ANALYSE

MIKRO-ANALYSE ———— Bewertungwichtiger Parameter wie Sichtbarkeit,

@ Detaillierte Betrachtung des Mikro-Standortes.
Belebtheit, Anbindung, direktes Standortumfeld etc.

Betrachtung des direkten
Standortumfeldes

VERGLEICHENDE STANDORTANALYSE

Unsere vergleichende dwif-Standortanalyse liefert Ihnen eine Ubersichtliche Gegentliberstellung
der Standorte mit den jeweiligen Vor- und Nachteilen.

STANDORTA STANDORTB STANDORT C
ausgewdhite Gewichtung” Punkt- Gesamt- Punkt- Gesamt- Punkt- Gesamt-
Analyseparameter zah!** punkte™** zah!** punkte™** zah!** punkte™**
Erreichbarkeit Pkw 10 4 3 1,5
Erreichbarkeit Schiene 10 3,5 3 15
Kaufkraft 5 3 2,5 3
Besiedlungsdichte 5 3 2,5 3
Imagefaktoren 6 4 2,5 4
Belebtheit 6 3 2,5 3
Gesamt 102

Gewichtung 10 = unverzichtbar bis 1= weniger wichtig
** Punktzahl 4= sehr gut geeignet; 3 = geeignet; 2 = eher geeignet ; 1 = ungeeignet
*** Gesamtpunkt  Gewichtungx Bewertung



