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GruRworte

Die vorliegende Studie zum
Wirtschaftsfaktor Tourismus fir
das sdchsisch-thiringische Vogt-
land hat beeindruckende Ergeb-
nisse geliefert. Es wird deutlich,
dass sich der Tourismus in der
Region in denvergangenen Jah-
ren zu einem bedeutenden Wirt-
schaftsfaktor entwickelt hat. Die
Studie unterstreicht die Bedeu-
tung des Tourismus und dient
dazu, die wirtschaftlichen Effek-
te aus dem Tourismus Uberzeu-
gend darzustellen. So verzeich-
nete der Tourismusim Vogtland
2016 Uber 16 Mio. touristische Aufenthaltstage aus Tages- und Uber-
nachtungsreisen und erwirtschaftete einen Branchenbruttoumsatz
von fast 508 Mio. Euro. Gemessen am durchschnittlichen Primar-
einkommen pro Kopfund Jahr kdnnten mehr als 13.600 Personen ein
durchschnittliches Einkommen durch den Tourismus beziehen.

Seit wenigen Tagen liegen auch die Zahlen der Statistischen Landes-
amter fir das Tourismusjahr 2017 vor. Im Vogtland konnten erneut
starke Gastezuwachse generiert werden.

So verzeichnete der Landkreis Greiz 2017 rund 17 % mehr Ankinfte
und Uber 20 % mehr Ubernachtungen gegentiber dem Vorjahr. Ohne
Vorsorge- und Rehakliniken stiegen die Ankiinfte im séchsischen Teil
um 7 % und die Ubernachtungen um 6,3 %. Damit liegt das Vogtland
in Sachsen bei den Zuwéachsen auf Platz 2 (nach Leipzig) und gehort
damit zu den entwicklungsstarksten Urlaubsdestinationen des Frei-
staates. Im gesamten Vogtland reicht dies zum 2. Rekordjahrin Folge.
Eswurden 519.981 Ankiinfte und 1.759.389 Ubernachtungen gezéhlt.

Das konsequente Engagement der Landkreise und Kommunen firden
Tourismus kann viele positive Effekte auslésen. Und: Vom Tourismus
profitieren nicht nur die Gaste, sondern auch die Einheimischen, die
einen deutlich hoheren Freizeitnutzen haben - und damit auch eine
hohere Lebensqualitat. Damit wirkt der Tourismus auch als Stabilisa-
tor, bisweilen sogar als Motor der gesamten Regionalentwicklung.
Mit seiner einzigartigen Natur- und Kulturlandschaft, den attraktiven
Dorfern und Stadten und der Gastfreundschaft, weist das Vogtland
zahlreiche Merkmale fiir einen erfolgreichen Tourismus auf. Jeder Teil
desVogtlandes hat seine besonderen Reize in Bezug auf Natur, Kultur,
Geschichte, regionale Produkte, Brauchtum und Dialekt. Das Vogtland
istlebens-und liebenswert - und dasist auch dem Tourismus und den
daran beteiligten Akteuren zu verdanken!

Ich mochte mich an dieser Stelle ganz herzlich fr die Unterstiitzung
und die sehrgute Zusammenarbeit zur Erstellung dieser Studie bei der
IHK Chemnitz, Regionalkammer Plauen und der IHK Ostthiringen zu
Gera bedanken.

ey

Martina Schweinsburg
Landratin des Landkyeises
Vorsitzende des
Tourismusverbandes Vogtland e. V.
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Die durch die dwif-Studie zum
Wirtschaftsfaktor Tourismus ge-
wonnenen Erkenntnisse fiihren
zu einem schlissigen Gesamt-
bild der tatsachlichen Auswir-
kungen des Tourismus im Vogt-
land.

Die vorliegende Broschtire gibt
lhnen einen kompakten Uber-
blick zu den wirtschaftlichen Ef-
fekten des Tourismus sowie wei-
teren touristischen Kennzahlen.

Inden letzten Jahren wurde um-
| fangreich in die touristische
Infrastrukturinvestiert. Dieses Engagement tragt Friichte, was die vor-
liegenden Daten unter Beweis stellen. Die klein- und mittelstandisch
gepragte Tourismusbranche des Vogtlandes bildet eine wichtige Saule
fur die Wirtschaftskraft, den Wohlstand und die Lebensqualitdt der ge-
samten Region. DerVogtlandkreis und der Landkreis Greiz gehen durch
die enge Zusammenarbeit und Fusion der Tourismusverbande einen
neuen, beispielhaften Weg. Durch die Biindelung der Krafte und die
resultierenden Synergien starken wir unsere Position im Wettbewerb.
Damit wachst die Sichtbarkeit und Attraktivitat des Vogtlandes als
touristisches Reiseziel in ganz Deutschland.

Unser herzlicher Dank gilt allen, die sich fiir den Tourismus im Vogt-
land engagieren. Fir die Unterstltzung der Tourismuswirtschaft im
Vogtland und die aussagekraftige Studie danken wir der IHK Chem-
nitz, Regionalkammer Plauen und der IHK Ostthiringen zu Gera.

kY ot/

Rolf Keil
Landrat des Vogtlandkreises
Stellvertretender Vorsitzender des Tourismusverbandes Vogtland e. V.
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. Destination Vogtland

Die Deutschen sind nicht nur ,Reiseweltmeister®, sondern Deutsch-
land ist, gemessen an den Ubernachtungszahlen, auch das beliebteste
Reiseland in Europa. Nicht nur attraktive GroRstadte tragen mitihren
zahlreichen touristischen Attraktionen, ihren hochkaratigen Messen,
Ausstellungen und Veranstaltungen sowie ihrer florierenden Wirtschaft
mafgeblich dazu bei, sondern auch die vielfaltigen kulturtouristischen
und landschaftlichen Attraktionen sind grofte Anziehungspunkte fir
Touristen aus aller Welt.

Auch das Vogtland profitiert von der touristischen Nachfrage in nicht
unerheblichem Umfang. Das Untersuchungsgebiet besteht aus dem
Sachsischen und ThiringerVogtland und umfasst den Vogtlandkreis,
den Landkreis Greiz, die Stadte Geraund Schleiz sowie die Gemein-
den Schonheide und Stiitzengriin.

DasVogtland hat eine lange Tradition als Ferienregion. Die natirlichen
Besonderheiten, wie zum Beispiel die landschaftspragenden, tief
eingeschnittenen Fluss- und Bachtaler, die Kuppenlandschaften mit
herrlichen Fern- und Ausblicken, die riesigen Waldflachen im Natur-
park Erzgebirge-Vogtland und die natirlichen Heilquellen bilden die
Grundlage fiir den sich seit iber hundert Jahren entwickelnden Tou-
rismus.
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Abb. 1: Das Vogtland (Quelle: Tourismusverband Vogtland e.V. 2017)
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Klima, Geografie und touristische Infrastruktur sichern den ganzjéh-
rigen Tourismus. Im Winter locken schneesichere Langlaufloipen und
weitere Wintersportmoglichkeiten Gaste in die Region. Im Sommer
ziehen die Talsperren Pohl und Pirk sowie das Zeulenrodaer Meer mit
ihrem reichhaltigen wassertouristischem Angebot sowie die Wander-
und Radfahrméglichkeiten Urlauber an. Finf Qualiltdtswanderwege,
Thermenwege und Naturlehrpfade sowie Radwege fir Radwanderer
und Mountainbiker bieten ein umfangreiches Angebot fir Aktiv-
touristen.

Die beiden traditionsreichen Moor- und Mineralheilbdder Bad Elster
und Bad Brambach im stidlichen Vogtland mit ihren tber 100 Jahren
Tradition im Gesundheitstourismus sorgen mit reichhaltigen Kultur-,
Gesundheits- und Erholungsangeboten ganzjahrig fir Nachfrage.
Plauener Spitze und Musikinstrumente aus dem ,Musikwinkel“ tragen
ebenso wie Weltcup-Skispringen in der Vogtland Arena das Image des
Vogtlandes weit iiber Deutschland hinaus. Internationale Festivals und
Musikwettbewerbe beleben das kulturelle Veranstaltungsangebot.

Durch die zentrale Lage im Vierlandereck bieten sich interessante Aus-
flugsmoglichkeiten in die Nachbarregionen, z.B. in das Porzellan-
zentrum /Porzellanstralte in Oberfranken, in das bohmische Bader-
dreieck, in die Klassikerstadt Weimar oder in die sachsischen Metro-
polen Dresden und Leipzig. <



Definition Tourismus -

was wird alles dazugezahlt?

Bevor néher auf die wirtschaftlichen Effekte des Tourismus im Vogt-
land eingegangen wird, muss zunachst die Frage beantwortet werden,
welche Segmente denn Uberhaupt zur touristischen Nachfrage zah-
len. Grundsétzlich ist eine Unterscheidung zwischen Tages- und Uber-
nachtungsgasten vorzunehmen. Als wichtigste Marktsegmente kris-
tallisieren sich folgende Nachfragegruppen heraus.

o o
-ﬂ-lw Tourismus —|
o
II\ Tagesreisen

Geschaftsreisen Tagesausflige Tagesgeschaftsreisen

_Ubernachtungsreisen
I!l_-| (in Betrieben, atf Booten
sowie VFR etc.)

Freizeit-/Urlaubs-/
Kur-/Wellnessreisen usw.

Abb. 2: Definition Tourismus (Quelle: dwif 2017 nach UNTWQO 1995)

1. Tagestourismus

Eine Mindestdauer oder -entfernungist bei der Abgrenzung des Tages-

tourismus nicht festgelegt. Abschneidegrenzen von 50 km Mindest-

entfernung, wie siein vielen anderen Untersuchungen zum Tagestou-

rismus zugrunde gelegt werden, wiirden die Realitét nur sehr unvoll-

standig widerspiegeln und grofse Teile der Nachfrage unbericksichtigt

lassen. Zu den Tagesreisen zahlen Tagesausflige und Tages-

geschaftsreisen. Als Wohnortausflug zéhlt nach Vorgaben der Welttou-

rismusorganisation UNWTO jedes Verlassen des Wohnumfeldes, mit

dem keine Ubernachtung verbunden ist und das

B nicht als Fahrt zur Schule, zum Arbeitsplatz, zur Berufsaustibung
vorgenommen wird,

B nicht als Einkaufsfahrt zur Deckung des taglichen Bedarfes dient
(z.B. Lebensmitteleinkauf)

B nicht einer gewissen Routine oder RegelmaRigkeit unterliegt (z. B.
regelmalige Vereinsaktivitaten im Nachbarort, Arztbesuche, Behor-
dengénge, Gottesdienstbesuche).

Das Wohnumfeld ist in der Regel mit der Gemeindegrenze gleichzu-
setzen. Bei Grofstadten (mit deutlich mehr als 100.000 Einwohnern)
kann in Ausnahmefallen auch das Verlassen des jeweiligen Stadtbe-
zirkes als Ausflug zéhlen, sofern dies von den Befragten als Ausflug
empfunden wird und obigen Kriterien entspricht.

Der Tagesgeschéftsreiseverkehr umfasst alle Ortsverdnderungen zur
Wahrnehmung geschéftlicher Aufgaben, die Uber den Arbeitsort
hinausfiihren. Fahrten innerhalb der Arbeitsplatzgemeinde und zum
standigen oder wechselnden (z. B. Montage) Arbeitsplatz haben keine
touristische Relevanz! und bleiben daher unberticksichtigt.

Definition: Tourismus

Im Sinne der Welttourismusorganisation werden unter Tourismus

M alle Aktivitaten von Personen,

m die an Orte aufberhalb ihrer gewohnten Umgebung reisen,

M sich dort zu Freizeit-, Geschafts- oder bestimmten anderen
Zwecken (z.B. Kur)

m nicht langer als ein Jahr ohne Unterbrechung aufhalten

verstanden.

2. Ubernachtungstourismus

Bei der Ubernachtungsnachfrage aus dem In- und Ausland wurden

folgende Segmente beriicksichtigt:

m Gewerbliche Beherbergungsbetriebe (Betriebe mit mindestens 10
Betten?)aus der amtlichen Beherbergungsstatistik einschliefSlich
der Betriebsarten Hotels, Hotels garnis, Gasthofe, Pensionen, Hit-
ten und Jugendherbergen, Erholungs-/Ferien-/Schulungsheime und
Boardinghauser, gewerbliche Ferienwohnungen/-hauser/-zentren
sowie Vorsorge- und Reha-Einrichtungen,

B Privatvermieter und Kleinbeherbergungsbetriebe (vor allem Ferien-
wohnungen und Privatzimmer mit weniger als 10 Betten),

m Touristik- und Dauercamping sowie Reisemobilisten auferhalb von
Campingplatzen,

B Verwandten-/Bekanntenbesucherverkehr (VFR®)

Die Ubernachtungsgaste werden unabhangig von den zugrunde lie-
genden Reisemotiven erfasst, egal ob sie privat oder geschaftlich un-
terwegs sind. Bei den Beherbergungsstatten werden vom Top-Hotel
Uber Schulungsheime, Jugendherbergen, Campingplatze bis zum
Privatvermieter alle Betriebstypen erfasst. In die Betrachtung werden
auch die Verwandten- und Bekanntenbesucher (VFR) einbezogen, die
in den Privatwohnungen der Einheimischen Gbernachten. Deren Ak-
tivitatenspektrum wahrend ihres Aufenthaltes unterscheidet sich oft
nicht wesentlich von dem der anderen Touristen. Das Volumen dieser
wichtigen Nachfragegruppe wurde 2001 durch eine repradsentative
Haushaltsbefragungim Vogtland ermittelt. Die damaligen Ergebnisse
wurden anhand aktueller Haushaltszahlen auf das Jahr 2016 hochge-
rechnet.

Diese Abgrenzungen entsprechen den definitorischen Vorgaben der
Welttourismusorganisation und werden in Folge dessen auch den
nachstehenden Berechnungen zu Grunde gelegt. <

1 Furdetaillierte Informationen zur Erhebungs- und Analysemethodik beziiglich des Tagestourismus vergleiche dwif (Hrsg.); Tagesreisen der Deutschen, Schriftenreihe Heft 55, Miinchen 2013.
2 Dieamtliche Statistik hatim Jahr 2012 die Mindestgrole der zu erfassenden Betriebe von 9 auf 10 Betten erhéht. Ein Zeitvergleich zu friheren Untersuchungen ist daher nur mit Einschréankungen méglich.

3 VFR=Visits of Friends and Relatives.

Wirtschaftsfaktor Tourismus im Vogtland



lll. Querschnittsbranche Tourismus -
wie erfolgt die Datenanalyse?

Tourismus ist eine typische Querschnittsbranche, die fir viele Bran-
chen eine erhebliche Bedeutung hat, aber leider statistisch nicht
eigenstandig erfasstwird. Wahrend auf nationaler Ebene sowie fiir ein-
zelne Bundeslander sog. Satellitenkonten der Volkswirtschaftlichen
Gesamtrechnungerstellt wurden, stehen derartige Detailanalysen auf
regionaler oder gar kommunaler Ebene noch aus bzw. sind aus
methodischen Grinden oder aus Griinden fehlender Datenverflig-
barkeit nicht moglich. Tourismus wird in der Regel nicht als eigen-
standiger Wirtschaftszweig erfasst und daher sind fir die Berechnun-
gen komplexe Analysen erforderlich.

Am Beginn der Erhebungsarbeiten zur Bestimmung der wirtschaft-
lichen Effekte des Tourismus fiir das Vogtland stand die Sichtung aller
vorhandenen Materialien. Zur Ermittlung der notwendigen Rahmen-
daten wurden unterschiedliche Quellen herangezogen:

Sonderauswertungen aus grundlegenden Forschungsarbeiten

des dwif*:

® Grundlagenstudien tber die Tagesreisen der Deutschen

m Ausgabenstrukturuntersuchungen bei Ubernachtungsgésten in
Deutschland

B Qualitdtsmonitor Deutschland-Tourismus

B Reprasentative Haushaltsbefragung zur Ermittlung des Volumens
des Besucherverkehrs bei Einheimischen (VFR)

m Betriebsvergleiche flir Hotels und andere Betriebe des Gastgewerbes

® Untersuchung zum Stadte- und Kulturtourismus in Deutschland

® Untersuchung zum Campingmarkt in Deutschland

m Sparkassen Tourismus-Barometer

Hintergrundinformationen aus zur Verfiigung stehenden Unter-

lagen:

m Literaturrecherchen allgemeiner touristischer Publikationen

®m Nutzung der amtlichen Statistik (z.B. Beherbergungsstatistik,
Kapazitdtserhebung, Umsatzsteuerstatistik, Einwohnerstatistik)

m Unterkunftsverzeichnisse, Prospekte, Websites

m Ergebnisse von Untersuchungen, Studien sowie weitere Zulieferun-
gen des Auftraggebers

m sonstige Informationsmaterialien <

IV. Touristische Nachfrage im Vogtland

Im Vogtland konnten insgesamt 16,186 Mio. Aufenthaltstage im Jahr
2016 verzeichnet werden - das entspricht gut 44.200 touristischen Auf-
enthaltstagen pro Kalendertag. Davon entfallen rund 74 % auf Tages-
besucher und 26 % auf Ubernachtungsgéste.

1. Ubernachtungstourismusim Vogtland

Insgesamt fanden im Vogtland 4,186 Mio. Ubernachtungen in gewerb-
lichenund privaten Beherbergungsbetrieben sowie in den Privathaus-
halten der Einheimischen statt.

1.1. Ubernachtungstourismus
in Beherbergungsbetrieben

Mehrals 2,226 Mio. Ubernachtungen von Touristen gegen Entgelt fan-
den 2016 im Vogtland in den verschiedensten Unterkunftskategorien
statt. Das entspricht rund 53,2 % aller Ubernachtungen im Vogtland.
Ubernachtungen in Freizeitwohnsitzen (touristisch genutzte Zeit-
wohnsitze) konnen nur tber umfangreiche Primadrerhebungen quan-
tifiziert werden, welche nicht Bestandteil der Studie waren.

Ubernachtungen gegen Entgelt im Vogtland: 2,226 Mio.

Reisemobilisten
14,4 %

*‘ Gasthéfe 3,3%
Pensionen 3,4 %

Jugendherbergen/Hiitten 3,3 %

Vorsorge- und
Reha-Kliniken
25,0%

Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime 4,9 %

Ferienwohnungen/-hduser und -zentren 10,1 %

Abb. 3: Verteilung der Ubernachtungen gegen Entgelt im Vogtland

(Quelle: dwif 2017; Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz
2017, Thiringer Landesamt flr Statistik, Erfurt 2017 sowie eigene Recherchen
und Berechnungen des dwif 2017)

4 Vgl hierzu dwif (Hrsg.); Tagesreisen der Deutschen, Schriftenreihe Heft 55, Miinchen 2013; dwif (Hrsg.); Ausgaben der Ubernachtungsgéste in Deutschland, Schriftenreihe Heft 53, Miinchen 2010; Die
Grundlagenstudien ,Tagesreisen der Deutschen®und ,Ausgaben der Ubernachtungsgéste in Deutschland* wurden geférdert vom Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie aufgrund von
Beschliissen des Deutschen Bundestages. Forderer waren ebenso die Wirtschaftsministerien der Bundeslander.; dwif (Hrsg.); Hotelbetriebsvergleich, Sonderreihe Nr. 79, Miinchen 2013; DTV (Hrsg.);
Stadte- und Kulturtourismus in Deutschland, Bonn 2006; DTV (Hrsg.); Bundesministerium fir Wirtschaft und Technologie (Hrsg.); Der Campingmarktin Deutschland, Berlin 2010.

Wirtschaftsfaktor Tourismus im Vogtland



® |n gewerblichen Beherbergungsbetrieben mit 10 oder mehr Betten
fanden rund 1,656 Mio. Ubernachtungen statt. Die meisten Uber-
nachtungen davon wurden in Kliniken (rund 0,556 Mio.) und in der
Hotellerie (rund 0,54 Mio.) registriert. Diese beiden Segmente zéhlen
nahezu jede zweite Ubernachtung gegen Entgelt.

B Im Touristik- und Dauercamping sowie von Reisemobilisten aulber-
halb von Campingplatzen wurden 2016 rund 320.000 Ubernach-
tungen getatigt.

B |m Privatvermieter- und Kleinbeherbergungsmarkt wird von 250.000
Ubernachtungen ausgegangen.

Entwicklung der touristischen Nachfrage in gewerblichen
Beherbergungsbetrieben im Vogtland

Ein Blick auf die Ubernachtungszahlen der gewerblichen Betriebe
(sowie weitere touristische Kennziffern) der letzten Jahre ist stets
lohnend. Die aktuellen Zahlen lassen sich somit besser einordnen und
ein Seitenblick auf die touristische Entwicklung der Mitbewerber
erweist sich oft ebenfalls als aufschlussreich. Die hier angegebenen
Zahlberuhen sofern nicht anders beschrieben auf dem Verbandgebiet
des Tourismusverband Vogtland e.V. und nicht auf der Gebietszuord-
nung der Statistischen Landesamter.

Seit 2006 hat sich die Ubernachtungsnachfrage im Vogtland nur
moderat entwickelt. Rund 5 % Zuwachs im Zehnjahreszeitraum ver-
deutlichen, dass diesbezliglich mit den andernorts lblichen Wachs-
tumsraten nicht mitgehalten werden konnte. Immerhin konnte beiden
Auslanderiibernachtungen ein deutlicher Zuwachs verzeichnet wer-
den, wenngleich dieser in 2016 leider nicht fortgesetzt werden konn-
te. Mit dieser stabilen Nachfragesituation einher ging ein kontinuierli-
cher Rickgang des Beherbergungsangebotes, wodurch die Auslas-
tung der bestehenden Betriebe verbessert werden konnte.

Touristische Kennziffern fiir das Vogtland 2006-2016
(Index =2006)
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— UN Gesamt — UN Inland Ankiinfte — Aufenthaltsdauer gesamt — Betriebe

Abb. 4: Tourismus im Vogtland in den letzten zehn Jahren

(Quelle: dwif 2017; Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz
2017; Thiringer Landesamt fir Statistik, Erfurt 2017. Daten: Ankinfte,
Ubernachtungen, Aufenthaltsdauer)

Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben 2006-2016
(Index =2006)
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Abb. 5: Entwicklung des gewerblichen Ubernachtungstourismus im Vergleich
(Quelle: dwif 2017; Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz
2017; Thiringer Landesamt fir Statistik, Erfurt 2017 sowie Statistisches Bundes-
amt, Wiesbaden 2006-2016; Daten: Ankiinfte, Ubernachtungen, Aufenthaltsdauer)

Marktstellung des Vogtlandes

Im Vergleich mit ausgewahlten Reisegebieten zeigt sich, dass das Vogt-
land eine leicht Uberdurchschnittliche Ubernachtungsentwicklung in
gewerblichen Betrieben aufweist.

Ubernachtungsentwicklung des Vogtlandes im Vergleich
mit ausgewahlten Reisegebieten
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— Vogtland Thiiringer Wald — Thiiringer Rhdon — Sachsische Schweiz
Erzgebirge — Frankenwald ~ — Eifel

Abb. 6: Ubernachtungsentwicklung des Vogtlandes im Vergleich

(Quelle: dwif 2017; Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2011-2016;
Statistische Amter der Lander)
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Fasst man die Ubernachtungsentwicklung (senkrechte Skala) mit der
Marktanteilsentwicklung (waagrechte Skala) in einer Grafik zusam-
men, so wird deutlich, dass das Vogtland zwar einen leicht unterdurch-
schnittlichen Marktanteil aufweist, die Ubernachtungen sich aber in
den letzten Jahren starker entwickelt haben als in den ausgewahlten
Vergleichsdestinationen.

Marktposition des Vogtlandes
innerhalb ausgewahlter Reisegebiete

14% @-Marktanteil: 14,3 %

12%
10%

8%

6% Sachsische Schweiz
10,5 %,
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uri 6 Vogtland
2% l';%z”ge' Rhon 11,4%  Erzgebirge Thiiringer Wald
7 9
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Eifel
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bernachtungsentwicklung des jeweiligen Reisegebiets 2011-2016

Marktanteil des jeweiligen Reisegebiets 2016

U

Abb. 7: Die Stellung des Vogtlandes im Vergleich
(Quelle: dwif 2017; Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2011-2016;
Statistische Amter der Lander)

1.2. \{erwandten- und Bekanntenbesuche:
Ubernachtungen in den Privathaushalten
der Einheimischen

Nicht nurin Beherbergungsbetrieben und Freizeitwohnsitzen finden
Ubernachtungen statt - auch in den Privathaushalten der Einheimi-
schen kénnen touristisch motivierte Ubernachtungen registriert wer-
den, welche in den Einrichtungen und Betrieben im Vogtland fiir Um-
satze sorgen.

Verwandten-/Bekanntenbesuche:

Beiden Verwandten-/Bekanntenbesuchern handelt es sich um
Gaste, diein den Privatwohnungen von Freunden oder Verwand-
tenin der Regel unentgeltlich Gbernachten. Die GroRenordnung
dieses Segmentes ist nicht zu unterschatzen.

Abgrenzung und Datengrundlage

Ein zumeist unbeachtetes Marktsegment sind die Ubernachtungsbe-
suche von Verwandten, Bekannten oder Freunden, die in den Privat-
haushalten im Vogtland stattfinden. Diese Touristen sind flr nahezu
alle Dienstleistungsanbieter und auch fiir den Einzelhandel und die
Ubrigen Dienstleister wichtige Kunden.

Dadieses Marktsegment von keiner Statistik erfasst wird, wurde schon
2001 eine représentative Haushaltsbefragung durchgefiihrt, um Gber
die Gastgeber Angaben zum Volumen dieses Segmentes zu erhalten.
Auf der Basis aktualisierter Einwohner- und Haushaltszahlen war es
moglich, die seinerzeitig erhobenen Strukturwerte zu verwenden und
das Besuchervolumen hochzurechnen. Insgesamt fanden 2016 rund
1,96 Mio. Ubernachtungen in den Privathaushalten statt, ein Nach-
fragevolumen, das dem in gewerblichen Beherbergungsbetrieben
nahezu entspricht und damit erhebliche 6konomische Relevanz be-
sitzt.

Klassische

Ubernachtungen
53,2%

Abb. 8: Klassische Ubernachtungen in allen Beherbergungsbetrieben vs.
Verwandten-/Bekanntenbesucher auf der Couch

(Quelle: Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz 2017,
Thiringer Landesamt fur Statistik, Erfurt 2017 sowie eigene Berechnungen, dwif
2017)

2. Tagestourismusim Vogtland

Der Tagestourismus wird in seiner Bedeutung vielerorts unterschatzt.
Im Bundesgebiet entfielen im Jahr 2012, dem Jahr der letztverflig-
baren Untersuchungsergebnisse, aufinsgesamt 407,3 Mio. statistisch
erfasste Ubernachtungen (inkl. Camping)® rund 2.844,8 Mio. Tages-
reisen der Deutschen zu Zielen im Inland®. In fast allen Reisegebieten
Deutschlands liegt die Anzahl der Tagesausflige und -geschaftsreisen
hoher als die Zahl der amtlich registrierten Ubernachtungen. Bundes-
weit ergibt sich eine Relation von 7,0 Tagesreisen je statistisch erfass-
te Ubernachtungin gewerblichen Beherbergungsstétten. Dieser Wert
wird durch die klassischen Urlaubsregionen in Deutschland, in denen
die Ubernachtungszahlen entsprechend hoch sind, stark beeinflusst.

Tagestourismus

Tagesausflug = Verlassen des Wohnumfeldes

(ohne Ubernachtung)

B ohne Fahrt zu Arbeitsplatz/Schule

B ohne Einkaufsfahrt fur taglichen Bedarf

B ohneregelmalige Routineaktivitaten (z. B. Verein, Arztbesuch,
Behorde, Gottesdienst)

Tagesgeschaftsreise = geschaftliche Aufgaben aufterhalb der
Arbeitsplatzgemeinde (ohne Ubernachtung)

B ohne Fahrten zum standigen oder wechselnden Arbeitsplatz
m ohne Fahrten innerhalb der Arbeitsplatzgemeinde

5 Vgl. Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Fachserie 6, Reihe 7.1, Binnenhandel-Gastgewerbe-Tourismus, Ergebnisse der monatlichen Beherbergungsstatistik, Dezember und Jahr 2012, Wiesbaden 2013.

6 Vgl. dwif (Hrsg.); Tagesreisen der Deutschen, Schriftenreihe Heft 55, Miinchen 2013.
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Die Daten zum Tagestourismus wurden auf der Basis der 2012/2013
durchgefiihrten Grundlagenstudie ,Tagesreisen der Deutschen“ermit-
telt. Grundlage waren rund 36.000 reprasentativ angelegte Telefon-
interviews am Wohnort verteilt iber gesamt Deutschland. Diesist die
einzige Methode, mit der die Zielgruppe der Tagesgaste verlasslich
quantifiziert werden kann. Auftraggeber fir diese Untersuchung waren
alle Wirtschaftsministerien des Bundes und der Lander. Neuere Werte
zum Volumen und zum Verhalten der Tagesbesucher liegen nicht vor.
Ohne umfangreiche zusétzliche Plausibilitdtstests wiirde eine singu-
lare Auswertung der Daten der Grundlagenuntersuchungjedoch nicht
zu belastbaren Ergebnissen fiihren. Hierfiir werden Besucherzahlen
von Freizeit- und Kultureinrichtungen ebenso genutzt wie Verande-
rungen der Einwohnerzahlen und Angaben der Umsatzsteuerstatistik.

Die Einzelauswertung der Tagesreisen der Deutschen mit Ziel Vogt-
land ergab ein Volumen von 12,0 Mio. Aufenthaltstagen durch
Tagestouristen (Tagesausfligler und Tagesgeschaftsreisen) fur das
Jahr 2016. Die relative Bedeutung des Tagestourismus ist damit zwar
geringer als in vielen anderen Destinationen, aber diese Tagesgaste
leisten einen wichtigen Beitrag in Bezug auf eine ganzjahrig befriedi-
gende Auslastung der vorhandenen Infrastruktureinrichtungen wie
Gastronomie, Kultur- und Freizeiteinrichtungen oder Einzelhandels-
geschafte. Ohne diese Tagesgéste ware die Attraktivitat der gesamten
Region fur Ubernachtungsgéste nicht zu halten.

Ubernachtungs-
tourismus
rd. 4,19 Mio.

Tagestourismus
rd. 12,0 Mio.

rund 2,9 Tagesreisen je Ubernachtungen in Beherbergungsbetrieben inkl. VFR

Abb. 9: Das Gewicht des Tagestourismus im Vogtland
(Quelle: Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz 2017 sowie
eigene Berechnungen, dwif 2017)

Fast drei Viertel aller touristischen Aufenthaltstage im Vogtland wer-
den durch Tagestouristen generiert. Auf jede registrierte Ubernach-
tung (in Beherbergungsbetrieben und VFR) entfallen rein rechnerisch
2,9 Tagesreisen je Ubernachtung.

Die Reiseanldsse sind vielfaltig. Bei den Tagesausfliglern reicht die

Bandbreite von

B Einkaufsausfahrten (auRerhalb des Wohnortes) oder Restaurant-
besuchen

® (iber den Besuch von Sehenswirdigkeiten und Veranstaltungen
oder

B die Austibung spezieller Freizeitaktivitaten

B bis hin zu reinen Spazierfahrten,

B organisierten Fahrten oder

m Verwandten- und Bekanntenbesuchen.

Bei den Tagesgeschéftsreisen stehen neben klassischen Geschafts-
und Kundenkontakten, tiberwiegend

B der Besuch von Kongressen und Messen und

m die Teilnahme an Seminaren, Schulungen, und Tagungen

Beriebs-, Schul- oder Vereinsausfiug
100, Schloss, Museum, Ausstellung

st us o e effen mit Freunden oder Verwandlen

FreizeitparkKonzert, Volksfest, Event, Sunrtvamns{allung =

Radeln, Wandern, Baden, Skifahren
Shgumnur aTE|!nahme an Semmamn und thulunqenm

sche Geschaftskontakte

it besu

Ausﬂugsreslaur

ss- Und Messebes
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Abb. 10: Haufige Reiseanldsse im Tagestourismus
(Quelle: dwif 2017)

V. Ausgaben der Gaste im Vogtland -
ein Mehrwert fiir die Region

Aus vielen Befragungen lasst sich ableiten, dass gerade wahrend des

Urlaubs oder bei der Auslibung von Freizeitaktivitdten nur selten gespart

wird. Die nachfolgend dargestellten Ausgaben der Touristen pro Kopf

und Tag wéhrend ihres Aufenthaltes im Vogtland geben nur eine abso-

lute Mindestgrofte an. In den zusammengetragenen Daten nicht ent-

halten sind beispielsweise:

B Fahrtkosten fr den Transfer zwischen Quell- und Zielgebiet

B Ausgaben der Touristen fir die Reisevor- und -nachbereitung

B spezielle Marktsegmente, zu denen keine verldsslichen Daten-
quellen vorliegen (z.B. Ubernachtungen in Freizeitwohnungen)

B Einkommenseffekte durch Outgoing-Reisen der Bevolkerung
(z.B. Taxi zum Flughafen, gesamter Reisepreis)

B Freizeitverhalten im Wohnumfeld.
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Definition: Ausgaben vor Ort

Erfasst werden alle Ausgaben der Touristen wahrend ihres Auf-
enthaltesin den Zielgebieten. Neben der Ausgabenhoheist auch
die strukturelle Verteilung nach profitierenden Branchen von
Bedeutung (z. B. Gastgewerbe, Einzelhandel, Dienstleistungen),
dasich je nach Wirtschaftszweig die Umsatz(Mehrwert)-steuer-
satze und Wertschopfungsquoten unterscheiden.

Diese Ausgaben sind zweifelsfrei touristisch bedingt, sie schlagen aber
zum grofsten Teil nicht im Vogtland zu Buche. Aus diesem Grunde
werden sie fir diese Untersuchung nicht beriicksichtigt.

Wirtschaftsfaktor Tourismus im Vogtland



Bandbreite der Ausgaben pro Kopf und Tag

Im Durchschnitt werden von Touristen im Vogtland pro Kopf und Tag
rund 31,40 € ausgegeben. Bei der Berechnung dieses Wertes wurde
eine segmentspezifische Gewichtung (z.B. Differenzierung nach
Beherbergungsbetriebstypen oder Tagesreisemotiven) durchgefiihrt.
Die Bandbreite der Ausgaben ist jedoch grol3. Sie reicht von 0,- € bei
manchen Tagesausfliglern, die beispielsweise nur einen Spaziergang
oder einen Schaufensterbummel machen bis hin zu tiber 200,- € pro
Kopf und Tag, wenn anspruchsvolle Beherbergungsbetriebe aufge-
sucht, gute Lokale frequentiert, Kulturveranstaltungen besucht und
Einkdufe hochwertiger Glter getatigt werden.

Auf Grund der hohen Bedeutung der Tagestouristen sind diese Durch-
schnittswerte Uiber alle Marktsegmente zu erklaren.

VI.

Bei den Ubernachtungsgésten in gewerblichen Beherbergungsstétten

(ohne Camping) ergeben sich durchschnittliche Ausgaben in Hohe von

rund 117,20 € pro Kopf und Tag. Diese Werte unterliegen starken

Schwankungen zwischen den einzelnen Betriebsarten:

B Beiden Hotelgdsten reicht die Bandbreite der gesamten Tagesaus-
gaben von unter 100,- € bei Ubernachtung in einfacheren Quartie-
ren bis zu teilweise Uber 200,- € bei der Frequentierung anspruchs-
vollerer Betriebe.

m Ubernachtungsgaste in Privatquartieren geben im Durchschnitt
rund 77,- € pro Kopf und Tag flr Unterkunft, Verpflegung, Einkaufe
unddielnanspruchnahme sonstiger Dienstleistungen wahrend des
Aufenthaltes aus.

B Campinggaste rangieren mit durchschnittlichen Tagesausgaben
vonrund 25,70 € am unteren Ende der Skala, dennochist auch dieses
Marktsegment eine wichtige Zielgruppe, die es zu umsorgen gilt. <

Umsatze aus dem Tourismus -

Ein Multimillionen Euro Business

Mitden zusammengetragenen Rahmendaten wurde folgende Berech-
nung zur Ermittlung der Bruttoumsatze durchgefiihrt:

Nachfragevolumen nach Marktsegmenten
x Tagesausgaben pro Kopf

Bei insgesamt rund 16,186 Mio. Aufenthaltstagen und durchschnitt-
lichen Ausgaben von gerundet 31,40 € lasst sich ein jahrlicher touris-
tisch bedingter Bruttoumsatzin der Gesamtregion voninsgesamt rund
507,9 Mio. € ermitteln. Nach Marktsegmenten gliedern sich die Um-
satze wie folgt auf:

Aufenthalts- o-Tages- _
Segment tage ausgaben - Bruttoumsatz
Touristik- und Dauer-
na camping sowie 0,32 Mio. x 25,70 € = 8,2 Mio. €
Reisemobilisten’
[  Frivatvermicter 0,25 Mio x 77006 = 193Mio.€
(< 10 Betten)? » : ’ » :
AN Gewerbliche Betriebe
= (2 10 Betten; 1,656 Mio. x 117,20€ = 194,2 Mio. €
ohne Camping)®
- Verwandten-/ . _ .
S Bekanntenbesuch (ViR)* L8 Mio. x 20,50€ =  40,2Mio.€
o
’l\ Tagesreisen 12,0 Mio. X 20,50 € = 246,0 Mio. €
|/ cEsamt 16,186 Mio. 507,9 Mio. €

Abb. 11: Der Tourismusmarkt im Vogtland 2016

(Quellen: Alle nicht mit einer Funote gekennzeichneten Daten basieren auf
eigenen Berechnungen bzw. Sonderauswertungen des dwif. Alle Werte verstehen
sich als gerundete Werte.

! Bundesministerium flr Wirtschaft und Technologie (BMWi) (Hrsg.): Der
Campingmarkt in Deutschland 2009/2010, Berlin 2010; Angaben des Tourismus-
verband Vogtland e.V., Auerbach 2017; Erhebungen, Recherchen, Berechnungen
und Plausibilitatskontrollen des dwif, Miinchen 2017.

2 Auskiinfte und Statistiken des Tourismusverband Vogtland e.V., Auerbach 2017,
Erhebungen, Recherchen, Berechnungen und Plausibilitdtskontrollen des dwif,
Minchen 2017.

* Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz 2017 und Thiringer
Landesamt fur Statistik, Erfurt 2017; Auskinfte und Statistiken des Tourismusver-
band Vogtland e.V., Auerbach 2017.

“ Die Ubernachtungen durch Verwandte und Bekannte in den Privatwohnungen
der Einheimischen wurden durch Hochrechnung der Ergebnisse einer reprasen-
tativen Haushaltsbefragung aus dem Jahr 2001 ermittelt.)

Wirtschaftsfaktor Tourismus im Vogtland

Aufenthaltstage und Bruttoumsatze
im Vergleich

ZurVerdeutlichung der Strukturen werden nachfolgend die jeweiligen
Anteilswerte der touristischen Marktsegmente in Bezug auf die Auf-
enthaltstage und den Bruttoumsatz einander gegentibergestellt.

Die zentrale Rolle des Tagestourismus wird hieraus sowohl hinsicht-
lich der Aufenthaltstage (74,1 %) als auch hinsichtlich der Umsatz-
wirkung (48,4 %) deutlich. Auch die Verwandten- und Bekannten-
besucher, welche in den Privathaushalten der Einheimischen Uber-
nachten, spielen eine grofke Rolle. Diese sorgen fir 12,1 % aller
Aufenthaltstage und generieren 7,9 % des gesamten touristischen
Bruttoumsatzes. Die von der amtlichen Statistik erfassten Ubernach-
tungen entsprechen lediglich guten 10,4 % aller Aufenthaltstage. Diese
Zahlen unterstreichen die Notwendigkeit einer gesamtheitlichen
Betrachtung des Tourismusaufkommens im Vogtland. Allein die Be-
trachtung der Ubernachtungszahlen in gewerblichen Beherbergungs-
betrieben aus der amtlichen Statistik fiihrt zur keiner verlasslichen
und plausiblen Quantifizierung des Tourismus in der Region. <

Aufenthaltstage 16,186 Mio. Bruttoumsatze 507,9 Mio. €

2,0% 16%
p—— G o

Touristik- und Dauercamping
sowie Reisemobilisten

12,1%

Privatvermieter
(< 10 Betten)

oa

Gewerbliche Betriebe
(= 10 Betten; ohne Camping)

74,1 %
Verwandten-/
Bekanntenbesucher (VFR)

48,4 %

Tagesreisen

20

Abb. 12: Touristische Aufenthaltstage und Umsétze im Vogtland
(Quelle: dwif 2017)
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VIl. Vom Tourismus profitierende Branchen -
Eine weit verzweigte Umwegrentabilitat

Vielerorts werden nur die Inhaber der Beherbergungsbetriebe und die
Gastronomen zu den Profiteuren der Tourismusbranche gezahlt. Mit
Hilfe einer detaillierten Abfrage der Ausgabenstrukturen lassen sich
aberdie Geldstrome im Detail nachvollziehen und die gesamte Palette
der Profiteure ermitteln. Grundsatzlich ist zwischen drei Wirtschafts-
zweigen zu unterscheiden:

Gastgewerbe:

Hierzu zahlen sowohl die Ausgaben fiir die Unterkunft (inkl. Frihsttick,
Halb- oder Vollpension) als auch fiir die Verpflegung in der Gastrono-
mie (z. B. Restaurant-/Cafébesuch).

Einzelhandel:
Sowohl Lebensmitteleinkaufe als auch Einkdufe sonstiger Waren
werden hier berlcksichtigt.

Dienstleistungen:

Hierzu zéhlen Ausgaben fiir Unterhaltung/Freizeit/Sport (z. B. Eintritts-
preise fir kulturelle Veranstaltungen, Museen, Erlebnisbader, Sport-
veranstaltungen), Nutzungsgebuhren fiir lokale Transportmittel (z. B.
OPNV, Taxi oder Bergbahnen) sowie sonstige Dienstleistungen (z.B.
Parkgeblhren, Stadtfihrungen).

Das Ausgabeverhalten der Tages- und Ubernachtungsgaste unter-
scheidet sich sowohl in der Héhe als vor allem in der Struktur recht
deutlich. Das Gastgewerbe konnte als Hauptprofiteur des Tourismus
im Vogtland identifiziert werden, aber auch der Einzelhandel sowie
sonstige Dienstleister profitieren vom Tourismus in erheblichem Mafe:

Umsatzverteilung im Vogtland
B Das Gastgewerbe ist mit einem Umsatzanteil von 42,7 % (217,1 Mio. €)

der Hauptprofiteur. In den Umsatzen sind auch die Verpflegungs-
arrangements der Ubernachtungsgaste enthalten (z. B. Frithstiick).

m Dem Einzelhandel kommen rund ein Drittel der Umsatze (169,5 Mio. €)
zugute.

B Der Umsatzanteil der Dienstleistungen (wie z. B. Freizeit und Unter-
haltung, aber auch Parkgebihren etc.) liegt bei 23,9 %.

B Tagesgéste geben anteilig deutlich mehr Geld im Einzelhandel aus
(48,8 %) als Ubernachtungsgaste (13,5 %).

m Umgekehrt ist es bei den sonstigen Dienstleistern. Sie profitieren
relativ betrachtet stérker von den Ubernachtungs- (26,4 %) als von
den Tagesgdsten (21,9 %). Hierbei spielen die in den Kurorten ver-
abreichten Kurmittel eine nicht unerhebliche Rolle. <«

Umsitze durch Ubernachtungsgéste
221,7 Mio. €

Umsatze durch Tagesbesucher (inkl. VFR)
286,2 Mio. €

26,4 %

48,8 %

Gesamtumsatz
507,9 Mio. €

. Gastgewerbe 217,1 Mio. €

Einzelhandel 169,5 Mio. €

a0

@ Dienstleistungen 121,3 Mio. €

Abb. 13: Direkte Profiteure des Tourismus im Vogtland
(Quelle: dwif 2017)

VIIl. Touristische Wertschopfung im Vogtland -
Eine Branche schafft Mehrwert

Wertschopfung oder Einkommen ist gleichzusetzen mit

® den Lohnen und Gehéltern der in den touristisch relevanten
Betrieben beschaftigten Personen und

m den Gewinnen der vom Tourismus profitierenden Unternehmen.

Neben den direkten Ausgaben der Touristen sind die flr die Aufrecht-
erhaltung der Leistungsbereitschaft notwendigen Lieferungen von Vor-
leistungen einzubeziehen. Eine Differenzierung zwischen der 1. und
der 2. Umsatzstufe soll die vielfaltigen Verflechtungen verdeutlichen:

12

Definition: Wertschopfungsquoten

Wertschopfung ist die Addition der Personalkosten (Lohne und
Gehalter der Beschaftigten) und des Gewinnes der Unternehmer.

Die Wertschépfungsquote driickt den Anteil der Wertschopfung

in Relation zum Nettoumsatz aus, also den Anteil des Netto-
umsatzes, der zu Lohnen, Gehéltern und Gewinnen wird.

Wirtschaftsfaktor Tourismus im Vogtland



1. Umsatzstufe

Hierbeiwerden nur die 6konomischen Effekte durch die Ausgaben der
Touristenim Vogtland erfasst. Diese direkten Wirkungen spiegeln sich
im Nettoumsatz in Hohe von 454,2 Mio. € wider. Die Wertschop-
fungsquote benennt den Anteil des Nettoumsatzes, der zu Einkom-
men wird. Die Wertschopfungsquoten variieren von Branche zu
Branche ganz erheblich. Die Vergleichswerte zwischen den einzelnen
Branchen beginnen bei etwa 10 % im Lebensmitteleinzelhandel und
reichen zum Teil bis zu weit iber 70 % z. B. bei einzelnen Tourist-Infor-
mationen. Entsprechend der Umsatzstrukturen im Vogtland ergibt
sich eine gewichtete durchschnittliche Wertschopfungsquote von rund
34,7 %. Basis fur die Berechnung der Wertschopfungsquoten sind
branchenspezifische Betriebsvergleiche. Die Verkniipfung der Wert-
schépfungsquote mit dem Nettoumsatz ergibt das direkte Einkom-
men aus der Tourismuswirtschaft in Hohe von 157,5 Mio. €.

Direkte Ausgaben der Gaste

Gastronomie

Stadtfiihrungen
Beherbergung
Lebensmittelgeschafte
Schifffahrt @
Wertschépfung
Q 1 Umsatzstufe sonst. Elnzelhan(l?l
Taxi ‘
Fahrradverleih
OPNV

' Eintrittsgebiihren

Abb. 14: Umwegrentabilitat bzw. 1. Umsatzstufe
(Quelle: dwif 2017)

Das direkte Einkommen resultiert aus den Ausgaben der Besucher

und wird u.a. durch

B Bezahlung der Hotelrechnung oder der Verkostigung,

B Einkdufe beim Backer, Metzger und im Lebensmitteleinzelhandel
bzw. fir Zwischenmahlzeiten,

B Erwerb regionalspezifischer Produkte /Souvenirs oder sonstiger
Waren,

m Kaufvon Eintrittskarten fir Museen, Theaterbesuche, Ausstellungen
oder Sportveranstaltungen,

m Fahrscheine fir den offentlichen Personennahverkehr, Taxifahrten,
etc.und

m die Nutzungspezieller Dienstleistungsangebote (z. B. Stadtfiihrungen)

bewirkt.

2. Umsatzstufe

Nach Abzug der direkten Einkommenseffekte vom Nettoumsatz ver-
bleibt ein Restbetrag in Hohe von 296,7 Mio. €. Diese Summe wird von
den direkten Profiteuren fir die Lieferung von Vorleistungen bzw. fiir
die Inanspruchnahme von Dienstleistungen wieder ausgegeben. Im
Rahmen dieser 2. Umsatzstufe ist von einer durchschnittlichen Wert-
schépfungsquote von etwa 30 % auszugehen. Dies bedeutet, dass
etwa 89,0 Mio. € an Lohnen, Gehaltern und Gewinnen bei den Vorleis-
tungslieferanten anfallen.

Wirtschaftsfaktor Tourismus im Vogtland

Vorleistungen

Béckereien
Metzgereien

[
Werbeagenturen
W Brauereien
Steuerberater
Wertschopfung
2. Umsatzstufe Grof-/Einzelhandel
Energie -
Banken/Sparkassen
Versicherungen piil

} Baugewerbe

Abb. 15: Umwegrentabilitat bzw. 2. Umsatzstufe
(Quelle: dwif 2017)

Das indirekte Einkommen resultiert aus den Vorleistungen fir die

touristische Leistungserstellung und wird beispielsweise durch

m Zulieferungen (z.B. Lieferung des Metzgers an das Hotel; Frihsticks-
brotchen, Brot, Kuchen und Torten fiir die Gaste vom Bécker; Strom-
lieferung des Energieerzeugers; Werbeprospektgestaltung durch
die Agentur; Jahresabschluss durch den Steuerberater),

m |nvestitionen fir den Bau und zur Substanzerhaltung (z.B. Hotel-
neubau, Radwegbau, Handwerkerarbeiten zur Renovierung wie zum
Beispiel Bodenleger, Dachdecker, Elektroinstallateure, Fenster-
bauer, Gebdudereiniger, Maler, Sanitdr- und Heizungstechniker,
Schornsteinfeger, Schreiner, Tischler, Textilreiniger, Zimmerer) und

m die Bereitstellung weiterer Dienstleistungen wie z. B. Kreditwesen
und Versicherungen

bewirkt.

Wirkungskette der 1. und 2. Umsatzstufe

Im Rahmen der 1. und 2. Umsatzstufe werden im Vogtland zusammen
genommen 246,5 Mio. € einkommenswirksam. Dies entspricht einem
Anteil an der Entstehung des Priméreinkommens von 3,1 %. Dies
unterstreicht die hohe Bedeutung der Tourismusbranche als Wert-
schopfungsfaktor. «

Bruttoumsatz Mehrwertsteuer
507,9 Mio. € 3 53,7 Mio. €
Nettoumsatz Vorleistungen
454,2 Mio. € 296,7 Mio. €

! l

1. Umsatzstufe 2. Umsatzstufe
direktes Einkommen indirektes Einkommen
157,5 Mio. € 89,0 Mio. €

| |
)

touristischer
= Einkommensbeitrag
246,5 Mio. €

Relativer Beitrag zum
Primareinkommen
3,1%

Abb. 16: Die touristische Einkommenswirkung im Vogtland
(Quelle: dwif 2017)
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IX. Einkommens- und Beschaftigungseffekte -
Tourismuswirtschaft als wichtiger
Arbeitsplatzgenerator in der Region

Einrealistisches Einkommensadquivalent lasst sich aus der Division des
touristischen Einkommensbeitrages in Hohe von 246,5 Mio. € durch
das durchschnittliche gewichtete Primadreinkommen pro Kopfin Hohe
von 18.050,- € ermitteln. Hieraus ergibt sich ein Aquivalent von rund
13.660 Personen, die ihren Lebensunterhalt, gemessen an einem
durchschnittlichen Primareinkommen pro Kopf, durch den Tourismus
bestreiten konnten.

Beider Darstellung der touristisch abhédngigen Beschaftigungseffekte
ist allerdings zu beachten, dass viele Beschéftigte in Tourismus-
betrieben

B nur anteilig vom Tourismus leben,

B einer Teilzeit- und Saisontatigkeit nachgehen,

B nurim Nebenerwerb beschaftigt sind und

B ein eher unterdurchschnittliches Einkommen beziehen.

Im Einzelhandel oder in der Gastronomie werden auch Einheimische
bedient, nurselten lassen sich die Beschéftigten eines Unternehmens
daherzu 100 % der Tourismusbranche zurechnen. Die exakte Zahl der
Beschéftigten im Tourismus ist deswegen nicht bekannt. Das theore-
tische Beschéftigungsdquivalent von 13.660 Personen gibt daher nur
eine Mindestgrofe an. Die tatsdchliche Zahlderim Tourismus voll oder
zumindest anteilig Beschaftigten bzw. von touristisch bedingten

Definition: Einkommensaquivalente

Das so genannte Einkommensaquivalent ergibt sich aus der
Division des touristischen Einkommensbeitrages insgesamt
durch das durchschnittliche Primareinkommen pro Kopf im
Untersuchungsgebiet.

Umsatzen profitierenden Beschéftigten liegt mit Sicherheit deutlich
hoher. Zu beachten ist bei dieser Berechnungsmethode auch noch,
dassein Uberproportionaler Anstieg des gesamten Primareinkommens
pro Kopf die Zahl der darin enthaltenen ,touristischen Einkommens-
bezieher*tendenziell zurlickgehen ldsst, da deren Einkommen zumeist
nicht in gleicher Weise ansteigen wie der Gesamtdurchschnitt. So
kommt es, dass trotz gestiegener touristischer Umsatze und daraus
resultierender Einkommen, der relative Stellenwert des Tourismus
leicht zurlick gegangen ist - aus gesamtwirtschaftlicher Sicht ist dies
jedoch positiv zu sehen, zeigt es doch, wie dynamisch sich die Wirt-
schaftim Vogtland insgesamt entwickelt hat. <

X. Steuereffekte - Ein Profit fiir die
offentlichen Kassen im Vogtland

Die Steuerrelevanz des Tourismus beschrénkt sich nicht nur auf die
Umsatzsteuer, die der Bundeskasse nach Abzug der Vorsteuervon den
Unternehmenim Vogtland aus den touristischen Umsatzen zugefihrt
werden. Bei der Berechnung sind unterschiedliche Umsatzsteuersatze
zu berlicksichtigen. Fur das Erhebungsjahr 2016 wurde als normaler
Steuersatz 19 % angesetzt, der erméaRigte Steuersatz liegt bei 7% (z. B.
flr Unterkunftsausgaben und Lebensmittel) und zudem sind die Pro-
dukte und Leistungen einiger Anbieter (z. B. Jugendherbergen, Privat-
vermieter, Theater) von der Umsatzsteuer befreit.

Darlber hinaus darf auch die anteilige Lohn- und Einkommensteuer
derim Tourismus beschaftigten Personen nicht vernachlassigt werden.
Fur das Vogtland wirken sich dariiber hinaus die anteilige Gewerbe-
und Grundsteuer dervom Tourismus profitierenden Unternehmen als
Steueraufkommen aus. Aus dem gesamten vom Tourismus induzier-
ten Gemeinschaftssteueraufkommen flieRen Uber den Lander- und
kommunalen Finanzausgleich erhebliche Betrage auch an die Kom-
munen im Vogtland zuriick. Insgesamt belaufen sich die durch den
Tourismusim Vogtland bedingten Steuereinnahmen aus Einkommen-
und Mehrwertsteuer (abziiglich Vorsteuer) fir den Gemeinschafts-
steuertopf auf rund 47,1 Mio. €.
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Erfahrungen des dwif unter anderem aus den Sparkassen-Tourismus-
barometer-Untersuchungen zeigen jedoch, dass die Einnahmen der
Kommunen aus dem Tourismus in Form von Steuern und Geblihren
die tourismusspezifischen Ausgaben der Kommunen in der Regel deut-
lich Gbersteigen, der Tourismus somit als eintragliches Geschaftsfeld
fir die Kommunen anzusehen ist und die Aufrechterhaltung der ,Frei-
willigen Leistung Tourismus® mehr als gerechtfertigt erscheint.

Berechnet wurde das touristische Steueraufkommen - also der Anteil
an Einkommen- und Mehrwertsteuer, welcher dem Gemeinschafts-
steuertopf durch den Tourismus im Vogtland zukommt. Der Anteil,
welcher daraus wieder an die im Vogtland liegenden Gemeinden
zurlickfliest ist nur Gber individuelle Analysen aller Haushaltsplane
ermittelbar. Zwar zeigen Erfahrungen des dwif, dass dieser Anteil
haufig bei durchschnittlich einem und weit mehr als drei Prozent der
touristischen Nettoumsatze liegt, eine entsprechende plausible und
seriose Quantifizierungist aber nur iiber entsprechende Priméaranaly-
sen auf einzelortlicher Ebene moglich. <

Wirtschaftsfaktor Tourismus im Vogtland



Xl. Tourismus im Vogtland - Zusammenschau und
Zeitvergleich der Ergebnisse

Der Tourismus im Vogtland zeigt sich als krisenunabhdngiger und
stabiler Wirtschaftsfaktor, zudem als wichtiger Umsatzbringer und
Arbeitgeber mit erheblichen Einkommens- und Beschéftigungs-
effekten. Die Wertschopfung wird in der Region erzeugt und verbleibt
dort. Arbeitsplétze im Tourismus konnen nicht verlagert werden. Sie
wirden allerdings gefahrdet, wenn die Bemihungen um die Gaste
zurlickgefahren wiirden. Vom Tourismus profitiert eine Vielzahl von
Betrieben aus den unterschiedlichsten Branchen. Die Tourismuswirt-
schaft als Querschnittsbranche ist ein wichtiger Wirtschaftszweig mit
Wachstumspotenzial. Zudem sorgt der Tourismus fiir eine ganzjahrig
befriedigende Auslastung von Infrastruktureinrichtungen. Er trégt in
hohem Mafe zur gesamten Standortqualitat bei, erhéht Freizeitwert
und Lebensqualitat, die insbesondere auch den Einwohnern zu Gute
kommt. Investitionen in den Tourismus sind somit auch Investitionen
fur die Einwohner im Vogtland. Tourismusforderung ist eine offent-
liche und private Aufgabe, fiir die Kommunen jedoch eine freiwillige
Leistung, mit hoher Rendite.

+ Zulieferer
« Substanzerhaltung
« Dienstleistungen

« Image

» Kundenbindung
« Bekanntheitsgrad
» Wohnwert

Immaterielle
leistungs- Effekte

lieferanten
Wirtschaftliche
Effekte

Investitionen Steuer-

in die Infra- aufkommen
struktur
X . Beschaftigungs- « USt
« Neuinvestitionen effekte « Lohn-/
« Instandhaltung Einkommenssteuer
» Gewerbe-/
« direkt Grundsteuer

« indirekt

Abb. 17: Wirtschaftliche Effekte durch den Tourismus
(Quelle: dwif 2017)

Der Tourismus im Vogtland hat sich in den letzten Jahren weiterent-
wickelt. Durch die Betrachtung ergdnzender Marktsegmente des
grauen Beherbergungsmarktes konnte die gesamte touristische
Nachfrage betrachtet werden. Besonders wichtig wird dieser Sachver-
halt beim Blick auf die touristischen Aufenthaltstage. Nurknapp 10,4 %
aller touristischen Aufenthaltstage im Vogtland werden vom statisti-

Wirtschaftsfaktor Tourismus im Vogtland

schen Landesamt erfasst. Dies zeigt, dass eine alle Segmente um-
fassende Untersuchung unerldsslich ist, um eine ganzheitliche und
plausible Darstellung der vom Tourismus ausgehenden ékonomischen
Effekte darzustellen. Insgesamt betrachtet, ist der Tourismus fir das
Vogtland ein millionenschweres Geschaft mit weiteren Potenzialen.

m DasVogtland verzeichnet 2016 16,186 Mio. Aufenthaltstage, davon
- 12,0 Mio. Tagesgaste,
- 2,226 Mio. entgeltliche Ubernachtungen, die in Beherber-
gungsbetrieben stattfinden,
- 1,960 Mio. Ubernachtungen bei Einheimischen (VFR), die
bisher statistisch nicht erfasst werden.

m Die Ubernachtungsgiste (ohne VFR) in Betrieben geben im Schnitt
rund 99,60 €; Tagesreisende durchschnittlich 20,50 € aus.

= Mitinsgesamt 16,186 Mio. Aufenthaltstagen wird ein Bruttoumsatz
in Hohe von 507,9 Mio. € in der Gesamtdestination erzielt. Tages-
besucher (inkl. VFR) erwirtschaften davon 286,2 Mio. €, Ubernach-
tungsgaste (ohne VFR) 221,7 Mio. €.

® Das Gastgewerbe profitiert davon mit 217,1 Mio. €, der Einzel-
handel mit 169,5 Mio. € und die weiteren Dienstleistungen mit
121,3 Mio. €.

m Der Nettoumsatzin Hohe von 454,2 Mio. € und eine fir die Gaste im
Jahr 2016 spezifische Wertschopfungsquote von rund 34,7 %
ergeben das direkte Einkommen (Gehalter, Lohne, Gewinne) aus
der Tourismuswirtschaft von 157,5 Mio. €. Hinzu kommen in der
2. Umsatzstufe das indirekte Einkommen durch Vorleistungen in
Hohe von 89,0 Mio. €. Im Ergebnis sind zusammen genommen
246,5 Mio. € einkommenswirksam, d.h. rund 3,1 % trug der
Tourismus zum gesamten Primareinkommen im Vogtland im Jahr
2016 bei.

® Rein rechnerisch und gemessen am durchschnittlichen Primar-
einkommen pro Kopfund Jahr konnten mindestens 13.660 Perso-
nen je ein durchschnittliches Einkommen von 18.050,- € aus dem
Tourismus beziehen.

® Das touristisch bedingte Gemeinschaftssteueraufkommen aus

dem Tourismus im Vogtland (USt. und ESt.) belduft sich 2016 auf
rund 47,1 Mio. €. <
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XIl. Wirtschaftsfaktor Tourismus -

Berechnungsschema

Bei der Berechnung des 6konomischen Stellenwertes des Tourismus
im Vogtland wurde folgender Weg beschritten:
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1. Schritt: Ermittlung der Bruttoumsatze (inkl. USt.)

Nachfrageumfang x Tagesausgaben = Bruttoumsatz

2. Schritt: Ermittlung der Nettoumsétze (ohne USt.)

Bruttoumsatz - Umsatz(Mehrwert)-steuer = Nettoumsatz

3. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 1. Umsatzstufe (EW1)

Nettoumsatz x Wertschopfungsquote = EW1

4. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 2. Umsatzstufe (EW2)

(Nettoumsatz - EW1) x Wertschopfungsquote = EW2

5. Schritt: Ermittlung des touristischen Einkommensbeitrages

(EW1+EW2) : Primareinkommen (PE) = Tourismusbeitrag zum PE in %

Wirtschaftsfaktor Tourismus im Vogtland
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