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Regionen mit unterschiedlicher Bilanz | Tourismuswirtschaft @ UNin gewerblichen Betrieben 2017
bis 2019 in den Monaten Marz/April/Mai

Lockdown: Marktanteile und Echtzahlen

geben Orientierung bei den Kurzfristfolgen

UN 2020 (Verénderung
ggl. Vorjahresmonat, in %)

(Anteil am Gesamtjahr, in %) Mérz  April
Teutoburger Wald -37,3 -75,4
Siegen-Wittgenstein -40,2 -72,0
Westfalen-Lippe -48,1 -82,2
Miinsterland -50,6 -86,5
Sauerland (inkl. Diemelsee/Willingen) = -52,3 -88,5
Ruhrgebiet 534  -817
Deutschland -52,6 -89,3

Gastgewerbe: Positive Signale aus der Vor-
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Freizeitwirtschaft 2019: Gutes Jahrin Folge
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