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Saison 2025: Ein Sommer auf Vorjahresniveau

Sommer =

Juni bis September

Gewerbliche Ubernachtungen
Sommer 2025 ggu. Sommer 2024 in %

Sommer 2025 (in Mio.)

I 5,8 14  Saarland
D E UTSC H LAN D e 3 ) 216 Niedersachsen
I 3 4 1,1 Bremen
msgesamt _|_O 8 I 34 6.1 Hamburg
’ — ) O 104 Rheinland-Pfalz
Inland +1,9 E— ) ( 207 Schleswig-Holstein
s 9 184 Mecklenburg-Vorpommern
Ausland —4’4 ] 4.2 Thiringen
m (9 20,6 Nordrhein-Westfalen
m 03 443 Bayern
Sommer 2025 insgesamt m 03 244 Baden-Wirttemberg
05 m 6.6 Brandenburg
214 9 mio. 05 . 79 Sachsen
Ubernachtungen "2,/ — 150" Hessen
-3,6 — 3.5 Sachsen-Anhalt
-4 4 10,8 Berlin
®
Quelle: dwif 2025, Daten: Statistisches Bundesamt, Basis Monatswerte, kleine Abweichungen durch Nachkorrekturen maoglich dW,f
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Inlandsnachfrage im Juni besonders stark

Gewerbliche Ubernachtungen
Sommer 2025 ggu. Sommer 2024 in %

DEUTSCHLAND
B insgesamt +0,8 7,1
3,6
B rond +1,9 .I 05 1.2 0,812
. Ausland I — — __- e
uslan -4 4 1,21,2-1,1 -1,3
-3,1
insgesamt
214,99 mio 12,7
. ’ ‘ Juni Juli August September
Ubernachtungen
@
Quelle: dwif 2025, Daten: Statistisches Bundesamt, Basis Monatswerte, kleine Abweichungen durch Nachkorrekturen maoglich dW’f
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Destinationstypen: Berge und Kusten profitieren

Gewerbliche Ubernachtungen
Sommer 2025 ggu. Sommer 2024 in %

ac % g *
Bergregionen Klsten Seen Mittelgebirge Flach- & Flussregionen
Huagelland

+3,6 +3,1 +2,0 +1,5 +1,4 +1,0

[ J
Quelle: dwif 2025, Daten: Statistisches Bundesamt, * Stédte tiber 100.000 Einwohner dW’f
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Ubernachtungsentwicklung
Sommer 2025 ggl. Sommer
2024 in%

. -5,1und schlechter

B 50bis<-2,5
-2,5bis <0,0
00bis<+2,5

. +2,5 und besser

Quelle: dwif 2025, Daten: Statistisches Bundesamt, Kartengrundlage: GfK
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Sommersaison 2025: stabiler Sommer mit wenigen Ausreifdern

Sommer =
Juni bis September

STARKSTE ZUWACHSE

@ Chemnitz Zwickau Region (+14,1)
@® Oldenburger Land (+11,3)

9 Kurhessisches Bergland (+10,6)
O citel (+10,4)

© Hegou(+102)

GROSSTE VERLUSTE

Q Ebersberger Grines Land (-12,3)
@ Region Stuttgart (-9,6)

® Altenburger Land (-8,6)

@ Muinchener Umland (-7,7)

9 Leipziger Region (-7,1)
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Top-15 Destinationen im Sommer 2025 vs. Winter 2024/25

Gewerbliche Ubernachtungen in Mio. (Klammer: Anteil an Gesamtjahr)

SOMMER 2025* WINTER 2024/25
Bl Berlin 10,8 (36,8) | Berlin 85(27,7)
A Ostsee (SH) 10,8 (55.4) Al Miinchen 5,7(28,8)
gLl Miinchen 74(37,5) Bl Hamburg 4,6 (28,6)
é Nordsee (SH) 6,9 (54,0) ] Main und Taunus 4,5 (30,5)
A 6673 A 259021
L Hamburg 6,1(37,0) Y] Region Stuttgart 2,8(289)
L 59 (55.4) 4 Ostsee (SH) 27(143)
Xz 52(52,2) fl Kolnund Rhein-Erft-Kreis 26(30,2)
oL Main und Taunus 5,1(35,3) Nordl. Baden-Wirttemberg 2,5(25,5)
1 161523 PO sonronc [T
s BECEECIUEUIR s o e
Nordl. Baden-Wiirttemberg 40 (40,1) Disseldorf u. Kreis Mettmann 2,0(31,7)
1 10(585) A« DEEEEENUT oo
Lineburger Heide 3,3(47,1) As 1,9 (28,1)
Region Stuttgart 3,2 (34.,6) _ 1,8(28,1)

@
Quelle: dwif 2025, Daten Statistisches Bundesamt, *Anteil mit hochgerechnetem Gesamtjahr dW,f
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2025 mit racklaufiger Nachfrage aus dem Ausland

Gewerbliche Ubernachtungen nach Herkunftsmarkten

é @”* C) .::il‘? é ‘3 (' " ; i'
UN
Sommer2g425 6,1 3,0 2,9 1,9 1,8 1,5 1,5 1,5 1,5 1,3

N vIo.

UN
Sommer 2025
ggl. Sommer 2024 -0,/ -/,6 -4.2 -20,8 -1,7 -3,6 -0,2 -2.5 -/.1 -6,2

ggu. Sommer 2019 -1,3 -2.9 -55 -14.3 +2.9 -2.5 -4.2 -2.9 +15,4 -15,6

in %

Deutschland ~ 8gi. 4 4
UN Ausland 2024 ’

[ J
Quelle: dwif 2025, Daten: Statistisches Bundesamt dW’f
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Autarke Unterkunftsformen profitieren auch im Jahr 2025

Gewerbliche Ubernachtungen nach Betriebstypen

Ferienwohnungs- ~ Camping- Gruppen- Vorsorge-/  Deutschland
Hotellerie markt platze unterkiinfte Reha-Kliniken insgesamt
UN
Sommer 2025 117,4 34,0 30,() 16,6 16,3 214,9
in Mio.
Anteil an UN
insgesamt

Sommer 2025in %

UN Sommer 2025
g3u. Sommer 2024 1.6 +4.6 +7,7 1.9 +14 +0,8
in%
[ J
Quelle: dwif 2025, Daten: Statistisches Bundesamt, Basis Monatswerte, Rundungsdifferenzen dW’f
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GASTGEWERB




Sommerstimmung getribt, Gastgewerbe blickt zuversichtlicher in den
Herbst

Sommer
2019

40 4 Trendlinie
20 -
Beherbergung
0 T — .
~~——2 Gastronomie
20 7 alle Branchen
_40 4
-60
-80 |
-100 A
120 sommer f Sommer
2020 2021
@
Quelle: dwif 2025, Daten DIHK-Konjunkturumfrage Herbst 2025; Saldo (Anteil Betriebe mit zufriedener Geschdftslage vs. mit unzufriedener Geschdftslage) dW’f
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- MARIGE BILANZ
~UR DIE
HOTELLERIE
Prejse &
Auslastung
erleben Dampfer

RevPaR

-3,0%

Verdnderung 2025 (Stand bis September)
~ ggl. 2024 (Stand bis September)

N\

Quelle: dwif 2025, Daten: STR-Global, Bild: freepik



Herbst 2025

Arbeitskosten

RISIKEN IM FOKUS: Energi;/gnd :orstof;"p‘rei;e
EINSCHATZUNG DES irtschaftspolitische

Rahmenbedingungen

GASTGEWERBES Fachkraftemangel

ZUR
WIRTSCHAFTLICHEN MeEMeSEEgiEE

ENTWICKLUNG Auslandsnachfrage
Finanzierung

Quelle: dwif 2025, Daten DIHK-Konjunkturumfrage Herbst 2025; Wo sehen Sie
die grofsten Risiken bei der wirtschaftlichen Entwicklung Ihres Unternehmens in
den kommenden 12 Monaten? (in %), Bild: freepik
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-42,6 mm Niederschlag

WETTER &

mehr Niederschlag r

im Juli als im

Vorjahr
Jun Jul Aug Sep
63,2

Juni bis September
2025 ggl. 2024

242
_ ] _ .
|| - i

120102
14.8 21,6 20,7

-53,6
B Niederschlag (mm/Monat) Sonne (h/Monat)

Quelle: dwif 2025, Daten Deutscher Wetterdienst Bild: freepik



Tagesreisen-EKG: zeitweise wieder auf Normalniveau

Tagesausflugsintensitat: Durchschnitt der privaten Tagesausfliige pro Kopf in einer Kalenderwoche

1,2

1,0

0.6

04

02

0,0
KW 12 3 4 5 6 7 8 9 10111218314 151617 18 19202122 2324 252627 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52

Tagesausflige Normaljahr == Tagesausfliige 2024 = Tagesausfliige 2025

[ J
Quelle: dwif 2025, Daten: dwif-Tagesreisenmonitor 2024; Januar bis Dezember dW’f
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Entwicklung der Besucherzahlen
a Sommer 2025 ggt. Sommer 2024

, , Jun ——  +/ 8%
Sommer 2025 ggu. Sommer 2024 1 v ~ Jul '3,5%
: = | Aug —  +3,8%

+1,6%

Sep —  -1.2%
Verkehrstrager
Kulturangebote

Erlebnisangebote

e Natur- & Landschafts-
| attraktionen

Bild: freepik



WORAUF ES JETZT ANKOMMT!

STRATEGISCHES QUALITATS- UND
ANSIEDLUNGSMANAGEMENT
VERFOLGEN

Investitionen in die Bestandsbetriebe
und neue Angebote nutzen, um Qualitat
zu sichern, neue Nachfrage anzuziehen
und Spielraum fur marktadaquate
Preise zu haben

INTERNATIONALISIERUNG
STARKEN

é Auslandsmarketing in strategisch
relevanten Markten forcieren

Vernetzung
Bekenntnis
Tourismusfi
in die Finanz

ATTRAKTIVI
BAUSTEINA

Erwartungsh
Sichtbarkeit ¢
Aufenthaltsd

rierung einbeziehen

- KOMBI-/

auer verlangern

weiter intensivieren, klares
der Kommmunen und Lander zur
nanzierung, Wirtschaft starker

NGEBOTE ENTWICKELN

altung multioptionaler Gaste,
>rhdhen, Intervallgaste binden,

Bild: freepik
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Bild: iStock.com/Alexey_R
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